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Nie potrafimy oszczedzaé

45% Polakow oszczedza, ale jedynie 7% Polakéw robi to regularnie, odktadajac
wybrang kwote w kazdym miesigcu. Niestety 42% wptaca je na ROR lub trzyma w
przystowiowej skarpecie. Nie myslimy o emeryturze, a odtozone pienigdze wydajemy
na konsumpcje. To najwazniejsze wnioski z badania ,Postawy Polakéw wobec
oszczedzania” przeprowadzonego na zlecenie Fundacji Kronenberga przy Citi
Handlowy przez TNS Pentor.

W raporcie wyodrebniono trzy segmenty osdb charakteryzujgcych sie odmiennymi
postawami wobec pieniedzy i oszczedzania.

Blisko potowa badanych (48%) to ,,0soby rozsadne” — planujgce przynajmniej wieksze
wydatki oraz oszczedzajgce czes¢ srodkdw z myslg o przysztosci. Sg to osoby o wyzszym
statusie majagtkowym i wyksztatceniu.

Jedna trzecia badanych to grupa ,od pierwszego do pierwszego”. Skrupulatnie
kontrolujg swoje wydatki, ale brakuje im wiedzy i srodkow, by zadba¢ o swoja finansowg
przysztos¢. Uwazajg, ze powodzenie w oszczedzaniu i inwestowaniu zalezy od szczescia,
bojg sie instytucji finansowych bardziej ufajgc wtasnej intuicji badz rodzinie i znajomym.

Ostatni segment wyrdzniony w badaniu to , beztroscy” (14%). Sg to najczesciej ludzie
mtodzi, ktdrzy dopiero wchodzg w doroste zycie. Konsumpcja jest dla nich na pierwszym
miejscu. Wiekszos¢ z nich nie planuje i nie kontroluje swoich wydatkow.

— Ponad potowa Polakdéw nie posiada elementarnej wiedzy finansowej. Na problemy
ekonomiczne naktada sie nieumiejetnos¢ zarzqdzania nawet skromnymi srodkami. Brak
nawyku dfugoterminowego planowania  wydatkéow oraz prowadzenia domowego
budzetu rodzi odczuwalne w codziennym zyciu konsekwencje. Dlatego niezwykle wazna
jest efektywna edukacja w tym zakresie, skierowana do wszystkich grup spotecznych,
zwtaszcza do wykluczonych finansowo — moéwi Krzysztof Kaczmar, dyrektor Fundacji
Kronenberga przy Citi Handlowy.

Oszczedzamy na samochdd, ale pienigdze trzymamy w skarpecie

Ponad potowa Polakéw (52%) deklaruje, ze przeznacza wszystko na biezgce potrzeby.
Mimo ostrzezen o nadchodzacym kryzysie, spadt i tak juz niski odsetek osdéb
oszczedzajacych regularnie (z 10% do 7%).



Polacy oszczedzajg gtownie z perspektywy Srednioterminowg i nastawieniem
konsumpcyjnym (zakup sprzetéw do mieszkania lub samochodu (35%), wakacje (28%),
drobne przyjemnosci (22%)). Na emeryture odktada jedynie 14% spoteczeristwa.

Inwestowanie to dla nas czarna magia

Badanie pokazuje réwniez, komu Polacy ufajg w kwestiach oszczedzania. Doktadnie %
badanych podejmujgc decyzje inwestycyjne nie kieruje sie opiniami ekspertéw, z tego
niemal potowa tej grupy nie ufa nikomu. W efekcie co czwarty z nas (27%), uwaza, ze
powodzenie inwestowaniu uzaleznione jest gtéwnie od wilasnych decyzji, a az 39%
respondentow nie jest w stanie okresli¢ racjonalnych przyczyn wptywajacych na
powodzenie inwestycji.

Wydajemy z umiarem

Pocieszajacy jest fakt, ze blisko 90% badanych kontroluje swoje wydatki. Tylko nieco
ponad jedna dziesigta (12%) deklaruje, ze sg rozrzutni i zaspokajajg swoje zachcianki
ulegajac nierzadko impulsowi chwili.

Badanie ,Postawy Polakéw wobec oszczedzania” zostato przeprowadzone na zlecenie
Fundacji Kronenberga przy Citi Handlowy przez TNS Pentor w ramach ogdlnopolskiej
akcji edukacyjnej , Tydzien dla oszczedzania” realizowanej 24-31 pazdziernika. Akcja
nawigzuje do Swiatowego Dnia Oszczedzania, ktéry obchodzony jest na catym $wiecie
ostatniego dnia pazdziernika.

Dodatkowych informacji udzielaja:

Pawet Zegartowicz, Dyrektor Biura Prasowego Citi Handlowy,
tel. (22) 657 72 97, e-mail: pawel.zegarlowicz@citi.com

Krzysztof Kaczmar, Dyrektor Fundacji Kronenberga przy Citi Handlowy,
tel. 501 128 882, e-mail: krzysztof.kaczmar@kronenberg.org.pl

Dziatajgca od 1996 roku Fundacja Kronenberga przy Citi Handlowy wspiera
w imieniu Banku prace na rzecz dobra publicznego w obszarach tematycznych takich
jak: edukacja, rozwdj lokalny i ochrona dziedzictwa kulturowego. Realizowane przez nig
dziatania obejmujg m.in. program edukacji finansowej dla uczniow szkoét
ponadgimnazjalnych Moje Finanse organizowany wspolnie z NBP i Fundacjg
Miodziezowej Przedsiebiorczosci; Wolontariat Pracowniczy (program zaangazowania
pracownikéw Citi Handlowy w wybrane przedsiewziecia spoteczne), konkursy:
Mikroprzedsiebiorca Roku i o Nagrode Banku Handlowego w Warszawie SA
za szczegolny wktad w rozwdj nauki w sferze ekonomii i finanséw oraz Nagrode
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im. prof. Aleksandra Gieysztora za osiggniecia w dziedzinie ochrony polskiego
dziedzictwa kulturowego.

Bank Handlowy w Warszawie S.A. to jedna z najwiekszych instytucji finansowych
w Polsce, oferujgca pod marka Citi Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment
produktow i ustug bankowos$ci korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank Handlowy
obstuguje 20 tys. klientow korporacyjnych i 965 000 klientéw indywidualnych poprzez
nowoczesne kanaty dystrybucji oraz sie¢ 153 oddziatow. W skitad grupy kapitatowej
Banku wchodzg takie podmioty jak: Dom Maklerski Banku Handlowego
i Handlowy Leasing. Przynaleznos¢ do Citigroup, najwiekszej na Swiecie instytucji
finansowej, zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych
w ponad 100 krajach.

Dodatkowe informacje mozna uzyskac na stronie internetowej www.citihandlowy.pl.
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